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BLOGGAR VÄRLDEN ÖVER TALAR OM OSS

”En originell, miljövänlig 
förpackning som visar 
produkterna respekt, det 
drömde vi om, svenska 
Billerud såg till att det 
blev verklighet.”

Trendsnow 
Future Trends Magazine 

april 2011
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STARK ÖKNING I NETTOOMSÄTTNING OCH EBIT
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JANUARY-DECEMBER NYCKELTAL

Jan-dec 2010 Jan-dec 2009 vs. 2009

Försäljningsvolym (‘000 ton) 1,307 1,312 +0%

Nettoomsättning, MSEK 8,828 7,760 +14%

Rörelseresultat, MSEK 1,037 300 +246%

Rörelsemarginal 12% 4% +8

Vinst/aktie, SEK 6.84 2.04 +235%
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MYCKET GOD UTVECKLING INOM FÖRPACKNINGSPAPPER
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STARK BALANSRÄKNING
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BILLERUD 
– VÄLPOSITIONERAT FÖR TIDENS KRAV

• Den globala förpackningsmarknaden växer

• Miljö och demografi leder till ändrade 
konsumtionsmönster

• Världens konsumenter kräver hållbara företag 
och produkter

• 87 % av europeiska konsumenter föredrar 
papper framför plast i sina förpackningar
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VÅRA FRAMGÅNGSFAKTORER

• Fokuserad nischstrategi

• Stark marknadsposition

• Lönsamma tillväxtmarknader

• Nya intiativ
»SoliQ™
»FibreForm®

»QuickFill® Biotex
» .
» .
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• Unikt service koncept
» Förpackningsoptimering (30 % lägre vikt, 10 % mer frukt)
» Sensorer som mäter transportförhållanden
» Fresh Box Alliance – globalt nätverk
» Box Lab – (prestanda tester, klimatkammare, utveckling)

• Miljövinster
» Större mängd odlad frukt når konsument i prima skick
» Färre och lättare transporter = lägre utsläpp

BILLERUD FRESH SERVICES - SoliQ™
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FIBREFORM VÄCKER INTRESSE GLOBALT 
Hållbarhet och produktdifferentiering - viktiga drivkrafter

• Billerud FibreForm®

• Unik töjbarhet
• Mycket stort intresse från 

varumärkesägare
• Kan kombineras med bioplast
• Internationella utmärkelser

• Miljövinster
• Utmanar fossila plaster inom en rad 

applikationer
• Förpackningar med lägre Carbon 

Footprint*

*Ett Carbon Footprint är ett mått på utsläpp av koldioxid och andra växthusgaser för en produkt eller aktivitet.
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• Produktionen av cement 2020 förväntas öka med 28 %

• QuickFill® skapar mervärden i hela kedjan
» Mindre material
» Konvertering går fortare
» Säcken kan fyllas snabbare
» Mycket god tryckbarhet
» BioTex kombination med bioplast

• Miljövinster
» Mindre damm
» En kompaktare säck => effektivare transporter
» Större mängd cement når sin slutdestination
» Mindre mängd papper per säck

Säckpapper 20 % av 
volymen

QuickFill®: 

Starkare, lättare, renare

VÄXANDE GLOBAL BYGGNADSINDUSTRI
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Billerud:

» Vedkonsumtionen motsvarar tillväxten under 3 sommardagar 
i Sverige

» 95 % förnyelsebart biobränsle

» 21 % minskning av CO2 per ton produkt sedan 2008

» Självförsörjningsgrad av el på 60 %

» Produkterna:
– Baseras på en förnyelsebar råvara
– Är komposterbara
– Kan återvinnas eller användas som biobränsle

EN DEL AV LÖSNINGEN PÅ KLIMATFRÅGAN 
Svenska skogar binder 110 milj. ton CO2 /år
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• Ved
» Höga vedpriser 2011
» Lägre ryska tullar vid WTO-inträde
» Stabilt försörjningsläge
» Stärkt ställning i Baltikum
» Leverantörsaktier infördes 2009

• Den svenska kronan
» Kort sikt: Valutasäkring
» Medellång sikt: Priser, produktmix
» Lång sikt: Marknadsmix, kostnader i annan valuta

UTMANINGAR:
HÖGA VEDPRISER & STARK KRONA
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Företag X

Företag Y

Konverterare
Varumärkes-

ägare
Konverterare Varumärkes- 

ägare

Världsledande & 
innovativa material

Konverterare Varumärkes- 
ägare

PackLab, SackLab, BarrierLab, 
SealLab, BoxLab

(Kompetenscentrum)

(Nya kombinationer & koncept)

Konsumentinsikt

Branding & design

Världsledande & 
innovativa material

BILLERUD – INTE SOM KONKURRENTERNA
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KUNDBAROMETER 2010

• 46 % är villiga att öka sina inköpsvolymer från Billerud 
under de kommande åren

• 76 % skulle rekommendera Billerud 

• Relationen pris/kvalitet upplevs bättre än 
konkurrenternas

Goda tillväxtmöjligheter för Billerud
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• Starkt första kvartal
» Rörelseresultat MSEK 332, marginal 13 %
» Tillväxt 12 % jämfört med Q4

• Försäljningsvolymrekord – 369 ton

• Fortsatt starka resultat för förpackningspapper
» Stark orderingång

• Goda resultat för avsalumassa
» Marknaden fortsatt stabil

• Initiativen inom produkt- och affärsutveckling 
fortsätter

FÖRSTA KVARTALET 2011
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UTSIKTER 2011

• Orderingången fortsatt bra eller mycket bra för de 
flesta av Billeruds förpackningspapper. Bra 
förhållanden för en stabil utveckling inom Billeruds 
förpackningspapper och förpackningslösningar till en 
rad segment.

• Aviserade prishöjningar under första kvartalet som 
förväntas ge effekt kommande kvartal.

• Konsekvenserna av den starkare kronon kommer till 
stor del att kompenseras av valutasäkringar.
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