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Okat fokus pa forpackad mat

Marknadspotentialen inom livsmedelsindustrin ar enorm. Hela 2,7 miljoner ton material anvands arligen
till att forpacka mat bara i Europa. Fortfarande star plast for en stor del av kakan men intresset for papper
som material i olika forpackningar vaxer bade inom och utanfér Europa i takt med att manniskor blir allt
mer miljdomedvetna.

For att vinna mark kravs nya angreppssatt. Billeruds strategi ar att narma sig slutkunderna och bredda
kunskapen om papperets fordelar som hallbar forpackningslosning utifran funktion, design och eko-
nomi. Tre viktiga steg har under dret tagits for att driva fram en mera kundfokuserad utveckling och
skapa en stark tillvaxt for Billeruds produkter.

Billerud Box Lab invigdes i juni och erbjuder livsmedelsindustrin, framst aktérer inom frukt och gront,
hjalp med att optimera produktval och boxkonstruktion for hallbara forpackningar. Som papperstill-
verkare ar Billerud darmed forst i varlden med att driva egen forskning kring kravande wellpappforpack-
ningar.

Under aret etablerades daven konceptet Billerud Fresh Services for att hjalpa grossister och detaljister att
minska produktforlusterna i leveranskedjan, dar klamskadade frukter och gronsaker varje ar kostar nar-
mare 90 miljarder kronor bara inom Europa.

Bolaget NINE Total Packaging Partner startades i samarbete med industridesignforetaget No Picnic. Syftet
ar att hjalpa varumarkesagare inom livsmedelsindustrin med forpackningsutveckling och produktutveck-
ling. NINE:s samlade kompetenser om materialval, forpackningar, design, varumarkesexponering och
logistik vackte redan i initialskedet uppmarksamhet och intresse hos flera stora foretag.



