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BillerudKorsnas forpackar Spotify

BillerudKorsnas och Berghs School of Communication ger Spotify en fysisk form.
Samarbetet kallas SPICE:14 och ar arets upplaga av en forpackningsdesigntavling
for studenter pa Berghs. Det har ar forsta gangen som ett online-varumarke
forpackas fysiskt.

For femte aret i rad genomfors SPICE (Sustainable Packaging & Innovation Communication
Event). Forsta aret var det enbart en tavling som studenterna pa Berghs deltog i, men
numera ingar SPICE som en del i kursen "Hallbar Férpackningsdesign” pa Berghs.

- Spotify’

| r ar den svenska internationella musiktjansten Spotify uppdragsgivare till SPICE.
Foretaget vill testa att nd ut pa ett annat satt med sin online-musiktjanst.

— Vi ar mycket glada over att fA medverka i SPICE. Vi far manga forfragningar, anledningen
till att vi tackade ja till detta var att det kdndes valorganiserat och
planerat. Det fanns ocksa en given tidplan fér oss att ta stallning till,
séger Jonathan Forster, MD for Spotify Norden.

Spotify slipar for narvarade pa den brief som studenterna far nar
kursen inleds i slutet av september.

— Vi vill att det ska vara kul for bade Spotify och studenterna, men
anda sa pass snavt definierat att de vet vad de har att forhalla sig till
och vad vi vill uppna. Det blir spannande att se vilka kreativa
I6sningar studenterna tar fram under hosten, sager Jonathan Forster.

Jimmy Nystrom, Business Development Director pa BillerudKorsnéas
och projektledare for SPICE:14 menar att BillerudKorsnas gillar att
utmana det konventionella och finna nya férpackningslésningar.

— Det hér ar forsta gangen som vi ar med och forpackar ett
internationellt valkant digitalt varumarke vilket visar att &ven digitala
varumarken behover fysisk forpackning for att na sin malgrupp.

BillerudKorsnas erbjuder hdgkvalitativt papper och spetskunskap inom férpackningar. Tillsammans med vart globala natverk
av konverterare utvecklar vi smartare forpackningslésningar som sparar kostnader, stérker varumérken genom forbéattrad
design, bidrar till smidigare logistik och en renare miljé. Vi omsétter 20 miljarder SEK och har 4400 anstéllda i 13 lander.
www.billerudkorsnas.se
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— Samarbetet med BillerudKorsnas ligger i linje med Berghs sétt att bygga
sina heltidsutbildningar; verklighetsnara case med stéd av branschkunniga
specialister, sager Pal Pettersson, amnesansvarig Grafisk Design, Berghs
School of Communication.
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For ytterligare information kontakta:
Jimmy Nystrom, Business Development Director pa BillerudKorsnas
+46 70 383 24 42

jimmy.nystrom@billerudkorsnas.com

Pal Pettersson, amnesansvarig Grafisk Design, Berghs School of Communication.
+46 70 254 02 39

pal.pettersson@berghs.se
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